Handel | gastronomia

1. HIPERMARKETY | CENTRA HANDLOWE 2. GASTRONOMIA
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Rodzaj prowadzonej sprzedazy Liczba punktéw handlowych Ustugi gastronomiczne
I sprzedaz zywnosci, napojow, wyrobow tytoniowych i innych artykutéw w nie wyspecjalizowanych punktach handlowych . punkty gastronomiczne - zatrudnionych do 10 osob
|| sprzedaz zywnosci, napojow i wyrobdéw tytoniowych w wyspecjalizowanych punktach handlowych o bary (zaktady gastronomiczne) - zatrudnionych do 10 oséb
B  sprzedaz wyrobow farmaceutycznych i medycznych w wyspecjalizowanych punktach handlowych 195 o  bary (zaktady gastronomiczne) - zatrudnionych powyzej 10 oséb
I sprzedaz kosmetykow i artykutdéw toaletowych w wyspecjalizowanych punktach handlowych @ restauracje (lokale gastronomiczne) - zatrudnionych do 10 oséb
|| sprzedaz odziezy i wyrobow wiokienniczych w wyspecjalizowanych punktach handlowych @ restauracje (lokale gastronomiczne) - zatrudnionych powyzej 10 oséb
] sprzedaz obuwia i wyrobow skérzanych w wyspecjalizowanych punktach handlowych N granice miasta
|| sprzedaz meblii sprzetu oswietleniowego w wyspecjalizowanych punktach handlowych _ o
Bl  sprzedaz artykutdw i sprzetu gospodarstwa domowego oraz sprzetu radiowo-telewizyjnego w wyspecjalizowanych punktach handlowych /\/ granice dzielnic
B  sprzedaz drobnych wyrobow metalowych, farb i szkta w wyspecjalizowanych punktach handlowych 21 do 194 /N ulice
|| sprzedaz ksiazek, gazet i artykutow pismienniczych w wyspecjalizowanych punktach handlowych
|| sprzedaz pozostatych artykutow w wyspecjalizowanych punktach handlowych

, 11 do 20

hipermarkety

/\/ granice miasta . 7 do 10
/\/  granice dzielnic ® 4 do6
/N ulice

Skala
Marian Czochanski 1:75000



ATLAS MIASTA LODZI

Plansza XXIII: Handel i gastronomia

Marian Czochanski

Plansza zawiera dwie mapy opracowane na podstawie danych zrodlowych Wojewodzkie-
go Urzedu Statystycznego na 31 grudnia 2001 r.

Mapa ,,Centra handlowe i hipermarkety” w skali 1 : 75 000 przedstawia rozmieszczenie
centrow handlowych, w ktorych pod jednym adresem znajduje si¢ co najmniej 5 sklepow
oraz sie¢ hipermarketow.

Centra handlowe przedstawione sa za pomoca wykreséw kolowych o ujednoliconym wy-
razie graficznym, odpowiednio do wystepujacych charakterystyk jako$ciowych przedstawia-
nych obiektow w zakresie:

— struktury branzowej handlu — przez zastosowanie jednolitej skali barwnej dla poszcze-
golnych asortymentow sprzedazy;

— wielko$ci centréw — przez proporcjonalna do liczby sklepow w danym centrum wielko$¢
diagramu.

Hipermarkety przedstawione zostaly przy pomocy sygnatur geometrycznych. W tabelach
1 i 2 zestawiono charakterystyki ilosciowe i jakosciowe danych wykorzystanych do opraco-
wania mapy. Na rys. 4 przedstawiono ogo6lna strukture handlu detalicznego.

Mapa ,,Gastronomia” w skali 1 : 75 000 przedstawia rozmieszczenie placowek gastrono-
mi-cznych, z wyréznieniem:

— lokali gastronomicznych, w ktorych konsumpcja positkow i napojéw odbywa si¢ przy
stolikach (restauracji);

— zaktadow gastronomicznych, w ktérych mozna szybko spozy¢ positek, najczgsciej przy
bufecie (barow);

— punktéw gastronomicznych — pozostatych miejsc konsumpcji lub sprzedazy positkow
lub napojow.

Tre§¢ tematyczna wyrazono poprzez wykorzystanie geometrycznych sygnatur punkto-
wych, o ujednoliconym wyrazie graficznym, odpowiednio do charakterystyk jakosciowych
przedstawianych obiektow w zakresie:

— typu placowek — przez ksztatt i kolor sygnatury;

— wielkos$ci placowek — przez rozmiar sygnatury odpowiadajacy przyjetym przedziatom
klasowym dla liczby zatrudnionych.

Rysunek 4. Struktura handlu detalicznego

Sprzedaz

[l zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych w wyspecjalizowanych sklepach

O wyroboéw farmaceutycznych i medycznych w wyspecjalizowanych sklepach

W kosmetykow i artykutéw toaletowych w wyspecjalizowanych sklepach

[0 odziezy i wyrobdw widkienniczych w wyspecjalizowanych sklepach

[l obuwia i wyrobow skérzanych w wyspecjalizowanych sklepach

O mebli i sprzetu oswietleniowego w wyspecjalizowanych sklepach

O artykutéw i sprzetu gospodarstwa domowego oraz radiowo-telewizyjnych w wyspecjalizowanych sklepach
[ drobnych wyrobéw metalowych, farb i szkta w wyspecjalizowanych sklepach

[ ksiazek, gazet i artykutéw pismienniczych w wyspecjalizowanych sklepach

[ pozostata sprzedaz detaliczna w wyspecjalizowanych sklepach

[l zywnosci, napojow, wyrobéw tytoniowych oraz innych artykutéw w nie wyspecjalizowanych sklepach

Tabela 1. Ogolna charakterystyka sieci punktow Tabela 2. Charakterystyka sieci placowek
handlowych w Lodzi handlowych w Lodzi
Sprzedaz detaliczna w wyspecjalizowanych  Liczba B
punktach punktow handlowych Czgstos¢
pod takim samym wystgpowania
Asortyment Liczba punktow adresem
handlowych
1 2509
Zywnosci, napojow i wyrobow tyto- 2129
niowych 2 706
wyrobow farmaceutycznych i me- 335 3 313
dycznych 4 170
kosmetykow i artykutow toaleto- 238 5 86
wych
. — 6 53
odziezy i wyrobow widkienniczych 747
7 25
obuwia i wyrobéw skorzanych 169 3 23
mebli i sprzgtu oswietleniowego 161 9 14
artykutow i sprzetu gospodarstwa 128 10 10
domowego oraz radiowo-telewizyj-
nych 11 4
drobnych wyrobéw metalowych, 130 12 2
farb i szkla 13 10
ksiazek, gazet i artykutow piSmienni- 395 14 1
czych
15 6
pozostata sprzedaz detaliczna 2071
17 4
Sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych punktach 13 )
Zywnosci, napojow, wyrobow tyto- 1320 19 1
niowych oraz innych artykutow
20 2
Ogotem 7 823
22 1
23 1
24 1
. . .. 25 2
W tabeli 3 zestawiono charakterystyki ilo-
$ciowe 1 jakosciowe danych wykorzystanych 31 1
do opracowania mapy. 34 1
50 1
56 1
195 1
Razem 3951

Tabela 3. Ogolna charakterystyka sieci gastronomicznej w Lodzi

Liczba zatrudnionych oséb
Rodzaj
>10 <10
Restauracje (lokale gastronomiczne) 24 174
Bary (zaktady gastronomiczne) 10 594
Punkty gastronomiczne - 353
Razem 34 1121
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